
《13304 标志设计》实践考核大纲

一、课程性质与目标

（一）课程性质和特点

本课程是视觉传达设计相关专业的核心实践课程，旨在培养学生将品牌理念、市场

需求与视觉美学相结合的标志设计能力。课程强调从品牌定位分析到标志落地应用的全

流程训练，注重设计思维与实操技能的双重提升，最终使学生能够完成符合商业标准与

品牌调性的标志作品。

（二）课程目标

1. 创意策划能力：能够基于品牌命题，提炼品牌核心价值，提出差异化的标志创

意概念，完成从策略到视觉符号的转化。

2. 视觉设计能力：熟练运用图形、文字、色彩等设计元素，掌握标志的造型规律、

构图法则，设计出简洁、独特且具有辨识度的标志。

3. 技术应用能力：掌握标志设计相关软件（如 Photoshop、Illustrator）的基础

操作，能够完成标志的绘制、修改与格式输出，同时了解标志在不同媒介中的

适配规范。

4. 项目执行能力：具备独立完成标志设计项目的能力，涵盖需求分析、草图绘制、

方案优化、应用延展等全流程，能够对设计作品进行自我评估与完善。

（三）课程重点

1. 创意策略层面：品牌定位分析、核心价值提炼、目标受众洞察。

2. 视觉设计层面：标志的造型设计、字体搭配、色彩规划、多媒介适配规范。

3. 技术实操层面：设计软件基础操作、标志的矢量绘制、文件输出格式要求。

4. 项目应用层面：标志的应用延展设计、设计方案的展示与说明、设计效果评估。

二、考核内容和考核目标

第一章 标志的基础认知与品牌关联

学习目的与要求

1. 掌握标志的定义、功能与分类，理解标志与品牌形象的内在关联。

2. 能够结合品牌定位，明确标志设计的方向与核心诉求。
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课程内容

1. 标志的概念、功能与类型（商业标志、公益标志、文化标志等）。

2. 标志与品牌定位、品牌文化、目标受众的关联性分析。

3. 优秀标志案例的赏析与借鉴（造型、色彩、寓意解读）。

考核知识点及要求

1. 识记：标志的基本定义、功能、命名原则、设计原则及常见分类；品牌定位与

标志设计的关联原则。

2. 领会：分析优秀标志案例，如奥运会徽、中国银行、中国联通、麦当劳的设计

思路，理解其如何体现品牌核心价值。

3. 应用：根据给定品牌命题，撰写标志设计的需求分析报告，明确设计方向。

第二章 标志的造型设计与构图法则

学习目的与要求

1. 掌握标志的造型元素（图形、文字、图文结合）设计技巧，熟悉标志构图的基

本规律。

2. 能够运用造型与构图法则，设计出具有美感与辨识度的标志草图。

课程内容

1. 标志的造型类型：具象型、抽象型、文字型、图文结合型。

2. 标志的构图法则：对称构图、均衡构图、重心构图、简约构图等。

3. 标志的字体设计：字体的选择、变形与搭配技巧。

考核知识点及要求

1. 识记：标志的主要造型类型与构图法则；不同字体的视觉特性与适用场景。

2. 领会：理解不同造型与构图方式对标志视觉传达效果的影响。

3. 应用：针对指定品牌，绘制至少 3 套不同造型风格的标志草图，体现合理的构

图逻辑。

第三章 标志的色彩设计与情感表达

学习目的与要求

1. 掌握色彩的基本原理与标志色彩设计的原则，理解色彩的情感传递与品牌调性

的匹配关系。
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2. 能够为标志选择合适的色彩方案，增强标志的视觉吸引力与品牌辨识度。

课程内容

1. 色彩的基本属性（色相、明度、饱和度）。

2. 标志色彩的设计原则：辨识度、关联性、适应性。

3. 标志色彩的搭配技巧：单色调、双色调、多色调的应用。

考核知识点及要求

1. 识记：色彩的基本属性；什么是专色；色彩的功能；标志色彩设计的核心原则；

标志色彩选择的注意事项。

2. 领会：分析色彩在标志中的情感传递作用，理解色彩与品牌调性的匹配逻辑。

3. 应用：为已完成的标志草图搭配 2 套不同的色彩方案，并说明色彩选择的理由。

第四章 标志的软件制作与媒介适配

学习目的与要求

1. 掌握标志设计相关软件的基础操作，能够完成标志的数字化绘制与输出。

2. 了解标志在不同媒介中的应用规范，确保标志在实际应用中的一致性。

课程内容

1. 矢量软件（Illustrator）基础：标志的轮廓绘制、色彩填充、图形优化。

2. 标志的文件格式：矢量格式（AI、EPS）与位图格式（PNG、JPG）的区别与应用

场景。

3. 标志的媒介适配：印刷媒介（名片、海报）与数字媒介（网页、APP）的尺寸、

分辨率要求。

考核知识点及要求

1. 识记：标志设计常用软件的基础操作步骤；不同文件格式的特点与适用场景。

2. 领会：理解标志在不同媒介中的适配原则，确保标志的视觉一致性。

3. 应用：使用设计软件完成标志的数字化制作，输出符合要求的矢量文件与位图

文件，并标注相关技术参数。

第五章 标志的应用延展与方案展示

学习目的与要求

1. 掌握标志应用延展的设计方法，能够将标志应用于不同的载体。
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2. 能够清晰、规范地展示标志设计方案，提升方案的说服力。

课程内容

1. 标志的应用延展：名片、信封、海报、产品包装等载体的设计规范。

2. 标志设计方案的展示：设计说明的撰写、草图与成品的对比展示、应用效果的

呈现。

考核知识点及要求

1. 识记：标志设计的程序；标志应用延展的常见载体与设计规范；标志设计方案

展示的核心要素。

2. 领会：理解标志应用延展对品牌形象统一传播的重要性。

3. 应用：完成标志在至少 2 种载体上的应用延展设计，并撰写完整的设计说明，

包括创意理念、色彩说明、应用规范等内容。

三、参考教材与考核实施要求

（一）参考教材

《标志设计》（张军，黄本亮 著，辽宁美术出版社，2024 年版）。

（二）考核要求

1. 考察学生的综合设计能力：根据给定品牌命题，完成从需求分析、草图绘制、

数字化制作到应用延展的全流程标志设计。

2. 考察学生的技术实操能力：掌握设计软件的基础操作，能够输出符合规范的文

件格式，了解不同媒介的适配要求。

3. 考察学生的创意转化能力：能够将品牌理念转化为视觉符号，标志设计需具备

独特性、辨识度与品牌关联性。

4. 考察学生的方案展示能力：能够清晰撰写设计说明，规范展示设计成果，准确

传递设计思路与理念。

（三）考核命题规定

1. 本课程采用实践闭卷考核，考核时间为 150 分钟，学生需携带绘图工具（画笔、

尺子、橡皮等），在指定环境下完成设计。

2. 考核内容覆盖本大纲所有章节，重点结合教材复习大纲中“考核知识点及要求”

部分。

3. 命题不超出大纲规定的知识点范围，考核目标不高于大纲设定的能力层次，避

免偏题、怪题。
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4. 试卷中不同能力层次的分数比例：识记占 30%，领会占 20%，简单应用占 10%，

综合应用占 40%。

5. 本门课程考试可选用的命题题型范围为单项选择题、多项选择题、判断题、名

词解释题、简答题、案例分析、设计题。
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